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РЕЙТИНГИ КОМАНД
Маркетингові плани на першому етапі уважно оцінювала Експертна комісія за спеціально розробленими критеріями. Максимальна оцінка могла скласти 100 балів. До складу Експертної комісії входили представники таких компаній, як Kraft-Foods Ukraine,  Metro Cash&Carry,  Mary Kay, Oriflame, Marketing Media Review, Netton CG, Міжнародна Маркетингова Група, Futbolka.UA.  Роботи були зашифровані і експерти не знали ні прізвищ, ні назв навчальних закладів авторів. Кожна робота читалася кількома експертами (щонайменше двома, але більшість робіт читалася трьома-чотирма експертами), потім виставлені бали підсумовувалися й вираховувалося середнє арифметичне значення. Експерти після трьох годин палких дискусій вирішили запросити до фінального туру для презентації маркетингових планів 10 студентських команд, що набрали найвищу середню оцінку.

Отож, рейтинг робіт після першого туру був таким:
	Команда
	Назва МП
	ВНЗ
	Середня оцінка за письмову роботу
	Місце роботи

	Renaissance
	Донецький обласний художній музей
	Донецький національний технічний університет
	75,50
	1

	Карамболь
	Просування продукції заводу "Укрпластпром" на вітчизняному ринку
	Дніпропетровський національний університет
	69,67
	2

	Монада
	Комплекс маркетинговых средств для программы добровольного донорства г. Севастополь
	Севастопольський національний технічний університет
	64,00
	3

	ЖеЛе
	Літературне кафе «ЛітКафе»
	Сумський державний університет
	62,00
	4

	Ізюм
	Маркетинговий план для компанії «Ергопак»
	Київський національний економічний університет імені Вадима Гетьмана
	61,67
	5

	CACTUS
	Маркетинговий план для ДК "Кондитерська корпорація "Roshen" на 2209-2011 роки
	Національний університет "Києво-Могилянська Академія"
	60,67
	6

	Tabula Rasa
	Маркетинговий план для компанії ВАТ “Звенигородський сиркомбінат”
	Черкаський ін-т банківської справи ун-ту банківської справи НБУ (м.Київ)
	60,50
	7

	UniCom
	Ринок слухових апаратів
	Київський національний університет імені Тараса Шевченка
	58,67
	8

	Третій поверх
	Комплекс заходів по просуванню продукції ТМ "Olivero" на 2009-2011 роки
	Національний університет харчових технологій
	58,50
	9

	Котлер-YouNG
	Маркетинговий план для компанії ТОВ "Мандри за смаком"
	Київський національний економічний університет імені Вадима Гетьмана
	58,00
	10

	Граніт
	Маркетинг – план стратегічного розвитку аптеки № 272
	Кременчуцький державний політехнічний університет імені М.Островського
	56,50
	11

	Злагода
	Маркетинговий план для ВАТ АК «КОМБIНАТ «ПРИДНIПРОВСЬКИЙ»
	Дніпропетровський університет економіки та права
	56,00
	12

	УМКА
	Відкриття магазина роздрібного продажу "По цінам виробника"
	Національний аерокосмічний університет імені М.Є.Жуковського ""Харківський авіаційний інститут""
	55,00
	13

	ФУТуристы
	Маркетинговий план для приватного пансіонату " Ай-ЛІЯ"
	Таврійський національний університет ім. В.І. Вернадського
	55,00
	14

	CreatiWIN
	Маркетинговий план для видавництва "Країна Мрій"
	Київський національний лінгвістичний університет
	54,67
	15

	5Ps
	План маркетингу для товару «пластикові ПВХ-панелі»  на 2010 рік
	Київський національний економічний університет імені Вадима Гетьмана
	54,33
	16

	Fresh step
	Хатинка для дитинки
	Донецький державний університет управління
	54,00
	17

	Cerebrum
	"ЛММК" П.Г. Тичини
	Українська академія бізнесу та підприємництва
	53,67
	18

	30-40-50
	Маркетинговий план для компанії "Будінвест"
	Приазовський державний технічний університет
	53,00
	19

	Зоря
	Маркетинговий план для ТзОВ «Західноукраїнський гольф та кантрі клуб»
	Львівська державна фінансова академія
	53,00
	20

	Хлаалу
	Освітній портал "Brand Unoin"
	Національний університет ""Києво-Могилянська Академія""
	53,00
	21

	Lasunka
	Просування продукції ТОВ “Ласунка” на вітчизняному та на закордонних ринках
	Дніпропетровський національний університет
	52,67
	22

	Маркетологи
	Маркетинговий план для ЗАТ "Центральне вантажне бюро"
	Черкаський державний бізнес-коледж
	52,50
	23

	МО-41
	Розробка маркетингових заходів для компанії "Атлант-ОЙЛ"
	Житомирський державний технологічний університет
	51,67
	24

	Арт Юніт
	Поліграфія в роздріб
	Дніпропетровський університет економіки та права
	51,33
	25

	КОМЕТА
	Маркетинговий план для компан ВАТ БК "Авантаж
	Харківський національний університет ім. В.Н. Каразіна
	51,00
	26

	Маркет-Лідер
	Налагодження ефективної діяльності молодіжної громадської організації "Маркетинг-Центр "Менеджер"
	Національний університет водного господарства та природокористування
	50,00
	27

	Sisters
	Маркетингове планування діяльності ательє
	Київський національний економічний університет імені Вадима Гетьмана
	49,67
	28

	STB
	Маркетинговий план для компанії "НВП Кріотерм"
	Дніпропетровська державна фінансова академія
	48,50
	29

	макаронки
	Млинівські макарони
	Київський національний економічний університет імені Вадима Гетьмана
	48,33
	30

	Перспективна молодь
	Маркетинговий план для компанії "Театр 19"
	Харківський національний університет ім. В.Н. Каразіна
	47,67
	31

	greetour
	Маркетинговий план для агросадиби сільського зеленого туризму "Яблунева казка" ПП Бігун Ю.В.
	Рівненський державний гуманітарний університет
	47,50
	32

	Нове покоління
	«Відкриття нового ресторану «Старгород» у м. Донецьк»
	Національний технічний університет ""Харківський політехнічний інститут""
	47,50
	33

	Winner
	Маркетинговий план для підприємства «Промкабель Електрика»
	Київський національний економічний університет імені Вадима Гетьмана
	47,00
	34

	МУФ-маркетинг
	Маркетинговий план для компанії  «Марті Тревел»
	Міжнародний університет фінансів
	46,67
	35

	Формула успеха
	Маркетинговий план для дитячого культурно-розвиваючого комплексу "Мадагаскар"
	Одеський національний морський університет
	46,50
	36

	Перспектива
	Створення першого в Одесі екомаркету
	Одеський національний морський університет
	46,50
	37

	ОНМУ
	Маркетинговий план для компанії « BulKing »:«Шилот – технологія нового тисячоліття»
	Одеський національний морський університет
	46,33
	38

	Інноваційні розробки
	Маркетинговий план для компанії «KRONVERK CINEMA»
	Харківський національний університет ім. В.Н. Каразіна
	45,33
	39

	AMIGOS
	Маркетинговий план для компанії : ТОВ «ЛідерІнветБуд»
	Одеський державний економічний університет
	45,00
	40

	Акули маркетингу
	Маркетинговий план розвитку підприємства ВАТ Острозький молокозавод
	Національний університет "Острозька Академія"
	45,00
	41

	MarketStars
	Маркетинговий  план для ПП «Таврія Плюс»
	Хмельницький національний університет
	45,00
	42

	Beach
	Маркетинговий план для туристичної агенції
	Дніпропетровський університет економіки та права
	43,67
	43

	"Малесоти"
	Розробка плану маркетингу для ПП «Парите-Сервіс», м. Київ
	Хмельницький національний університет
	43,50
	44

	noname
	«Маркетинговий план на прикладі фірми ТЗОВ «ЕДЕМС»
	Приватний вищий навчальний заклад “Міжнародний економіко-гуманітарний  університет імені академіка Степана Дем’янчука”
	42,50
	45

	"СОЛЯРІС"
	ВАТ "СОЛЯРІС"
	Ялтинський університет менеджменту
	42,00
	46

	Еврика
	Введення сидру "Серпневе плюс" на ринок Харківського регіону
	Харківський національний університет ім. В.Н. Каразіна
	42,00
	47

	Ника
	маркетинговий план для ЗАТ "Костянтинівський металургійний завод"
	Національна академія державної податкової служби України
	41,33
	48

	NasaMans
	ТМ «Morning dew»
	Донбаська національна академія будівництва та архітектури
	41,00
	49

	Колізей
	Маркетинговий план для компанії "Рось"
	Київський національний економічний університет імені Вадима Гетьмана
	41,00
	50

	Elysium
	Стратегічний  план завоювання ринку кондитерських виробів міста Маріуполя
	Маріупольський державний гуманітарний університет
	40,00
	51

	NMU marketing
	Молочний напій "Just in time"
	Національний гірничий університет
	39,50
	52

	"Крокус"
	СУПП "Крокус"
	Тернопільський державний технічний університет імені Івана Пулюя
	39,50
	53

	Стратегия
	Підвищення  конкурентної позиції мережі магазинів «Світ комп’ютерів» на локальному ринку комп’ютерів у місті Жовті Води
	Інститут підприємництва ""Стратегія""
	36,33
	54

	Искры ХАИ
	Маркетинговий план для  ТОВ «ЛБЛ»
	Національний аерокосмічний університет імені М.Є.Жуковського ""Харківський авіаційний інститут""
	36,00
	55

	Комерційна таємниця
	Маркетинговий план для компанії ВАТ «Дніпрошина»
	Дніпропетровський національний університет
	36,00
	56

	PRO_Marketing
	Разработка маркетинговой стратегии для ООО «Будмонтажполимер»
	Університет менеджменту освіти АПН України
	36,00
	57

	La Lucha
	Маркетинговий план Для ТОВ "Зіниця"
	Дніпропетровський національний університет
	35,50
	58

	MG Nika
	Маркетинговий план для компанії «Лілієнталь» «Розвиток надлегкої авіації»
	Національний аерокосмічний університет імені М.Є.Жуковського ""Харківський авіаційний інститут""
	35,00
	59

	"маркетинг-mix"
	Маркетинговий план для компанії ТОВ "УПК Альянс"
	Донецький державний університет управління
	35,00
	60

	Активісти
	Маркетинговий план для ЗАТ “Фінансова компанія “Актив”
	Дніпропетровська державна фінансова академія
	35,00
	61

	Damian
	Маркетинговый план для компании Perekhid Publishing House
	Харківський національний економічний університет
	34,67
	62

	N/A
	Відкриття дочірнього підприємства «Кафе-магазину» відомої торговельної марки
	Донецький національний університет
	33,50
	63

	Триумвират
	 
	Сумський державний університет
	33,00
	64

	Innovation flow
	Маркетингове забезпечення виведення на ринок інноваційного продукту
	Хмельницький національний університет
	31,50
	65

	Перезагрузка
	Організація телекомунікаційної мережі в клініці сімейної медицини "Оберіг"
	Західнодонбаський приватний інститут економіки і управління
	31,00
	66

	Idea Group
	Дитяче кафе "Королівство казок"
	Львівська Комерційна Академія
	30,50
	67

	Smile
	"Маркетинговий план просування послуги економічних масових свят  ТОВ "ВІВАТ і Ко" на ринку розваг"
	Харківський національний автомобільно-дорожній університет
	30,00
	68

	Alter ego
	Маркетинговий план для ТМ «Насолода»
	Університет економіки і підприємництва
	30,00
	69

	CreatiFF group
	Впровадження послуги WiMAX для Сумської області
	Сумський державний університет
	29,50
	70

	Seregina&Tsybaev
	Маркетинговий план компанії «Rimaks-Trans»
	Харківський інститут банківської справи Університету банківської справи Національного банку України (м.Київ)
	29,00
	71

	Faith
	Ринок молочно-білкових концентратів» За ТОВ «АГС»
	Житомирський державний університет ім.І.Франка
	28,50
	72

	Максимум
	Формування Бізнес-центру
	Державний інститут підготовки кадрів
	28,00
	73

	Veni, vidi, vici
	Концерт хол ТТ
	Українська академія бізнесу та підприємництва
	27,50
	74

	ДонНТУ
	Маркетинговий план для компанії «Продукти України»
	Донецький національний технічний університет
	27,00
	75

	Circulus
	Культурна людина – духовна країна
	Автомобільно-дорожній інститут Донецького національного технічного університету
	26,50
	76

	Анна-Мария
	створення та просування продукції Микітського ботанічного саду у мережі інтернет за допомогою створення інтернет-магазину
	Ялтинський університет менеджменту
	25,50
	77

	WELCOME
	Маркетингове забезпечення розвитку туристичної індустрії Рівненської області
	Рівненський державний гуманітарний університет
	24,50
	78

	Маркетологи2006
	Открытие организации «Молодёжь Днепропетровска»
	Дніпропетровський університет економіки та права
	24,00
	79

	KaVa
	Танці нашого міста
	Українська академія банківської справи НБУ м. Суми
	23,00
	80

	Хорошисты
	Маркетинговий план для компанії АТ "Індекс-Банк"
	Одеський державний економічний університет
	21,00
	81

	Hot-Well
	Маркетинговий план для компанії «Hot-Well»
	Дніпропетровський університет економіки та права
	20,00
	82

	F.I.T.S
	Готельний комплекс «Гранд готель»
	Маріупольський державний гуманітарний університет
	19,00
	83

	Маркетологи майбутнього
	Маркетинговий план для компанії ТОВ «ЮКОН»:«Будівництво офісної будівлі»
	Міжрегіональна академія управління персоналом
	18,50
	84

	Легіон
	Маркетинговий план для АКБ Укрсоцбанку  по послузі інтернет - банкінг
	Одеський державний економічний університет
	17,00
	85

	АтлантА
	ВАТ "Бровар"
	Тернопільський державний технічний університет імені Івана Пулюя
	16,00
	86

	SSSR
	Проект платіжної картки «Студентська»
	Одеський державний економічний університет
	13,00
	87


Отож, 10 перших команд, відібраних незалежними експертами, було запрошено зробити презентацію на фіналі конкурсу 19 червня 2009 р. Їхні бали «обнулилися» – відтак усі команди мали рівні умови перед новою Експертною комісією, до якої увійшли:  менеджер по роботі з освітніми установами  компанії  «Майкрософт Україна» Андрій Бурлуцький; директор Рекламного агентства «PROVID» Сергій Венгер; директор департаменту маркетингу та зв'язків з громадськістю Міжнародного інституту  менеджменту МІМ-Київ Олексій Виноградов; керівник он-лайн проекту mmr.net.ua (Marketing Media Review) Наталія Грищук; Начальник Служби Управління Талантами комунікаційного холдингу «Atlantic Group (Україна)», лідер проекту TALENTari  Іветта Делікатна; керівник відділу маркетингу і торгового маркетингу підрозділу косметики Хенкель-Україна Ніна Домбровська; менеджер з внутрішніх тренінгів відділу маркетингу ЗАТ «Крафт Фудз Україна» Олександра  Костюк; менеджер з маркетингу компанії «Oriflame Cosmetics» Тетяна Лукинюк; директор Агентства маркетингових  взаємовідносин Talan Proximity Ірина Новикова, керівник проекту Futbolka-UА Денис Олійников; керівник відділу маркетингу Компанії real,-  консультант компанії «MetaVision Consulting” Ангела Піддубна;  директор  та засновник Міжнародної Маркетингової Групи Дмитро Роденко. 
Члени Експертної комісії напередодні презентації ознайомилися з усіма письмовими роботами-фіналістами і прорейтингували їх за шкалою: найкраща, яка гідна 1-го місця, – 1 бал, друга робота – 2 бали і т.д. – остання робота отримала 10 балів. При цьому увага зверталася на аналітичні та стратегічні навички, повноту окреслення комплексу маркетингу, фінансові аспекти, якість оформлення роботи, системність викладення матеріалу. Результати подано у таблиці № 2, у колонці «Рейтинг за письмову роботу».

Під час фіналу експерти оцінювали усні презентації команд-фіналістів і ставили запитання командам. Увага зверталася на:

·  зміст презентації – володіння інформацією, подання її у достатній кількості, актуальність, доречність та зрозумілість того, що презентується;

· організацію презентації – логічна структура виступу, відсутність зайвих «відступів», чіткість висновків, вміння переконувати;

· стиль презентації – уміння тримати аудиторію, логічність викладу думок тощо; чіткість і глибина відповідей на запитання.

Усні презентації оцінювалися за таким же рейтинговим принципом:  найкраща, яка гідна 1-го місця, – 1 бал, друга презентація – 2 бали і т.д.  Цей рейтинг подано в таблиці № 2 у колонці «Рейтинг за усну презентацію»
 Потім було підсумовано рейтинги за письмову роботу й усну презентацію  і виведено сумарний рейтинг. Відповідно,  три перші команди, сумарні значення рейтингу яких виявилися найменшими, і стали переможцями конкурсу, зайнявши перші три місця:
	Команда
	Назва МП
	ВНЗ
	Рейтинг за письмову роботу
	Рейтинг за усну презентацію
	Загальний рейтинг
	Місце

	Монада
	Комплекс маркетинговых средств для программы добровольного донорства г. Севастополь
	Севастопольський національний технічний університет
	22
	29
	51
	1

	Renaissance
	Донецький обласний художній музей
	Донецький національний технічний університет
	22
	40
	62
	2

	ЖеЛе
	Літературне кафе «ЛітКафе»
	Сумський державний університет
	29
	40
	69
	3

	Третій поверх
	Комплекс заходів по просуванню продукції ТМ "Olivero" на 2009-2011 роки
	Національний університет харчових технологій
	45
	43
	88
	4

	Ізюм
	Маркетинговий план для компанії «Ергопак»
	Київський національний економічний університет імені Вадима Гетьмана
	42
	75
	117
	5

	UniCom
	Ринок слухових апаратів
	Київський національний університет імені Тараса Шевченка
	43
	84
	127
	6

	Карамболь
	Просування продукції заводу "Укрпластпром" на вітчизняному ринку
	Дніпропетровський національний університет
	47
	92
	139
	7

	Tabula Rasa
	Маркетинговий план для компанії ВАТ “Звенигородський сиркомбінат”
	Черкаський ін-т банківської справи ун-ту банківської справи НБУ (м.Київ)
	54
	90
	144
	8

	Котлер-YouNG
	Маркетинговий план для компанії ТОВ "Мандри за смаком"
	Київський національний економічний університет імені Вадима Гетьмана
	69
	76
	145
	9

	CACTUS
	Маркетинговий план для ДК "Кондитерська корпорація "Roshen" на 2209-2011 роки
	Національний університет "Києво-Могилянська Академія"
	67
	91
	158
	10


ПІСЛЯМОВА. Отож, арифметика визначила переможців конкурсу. Яке враження експертів від робіт, і що мають знати учасники наступних конкурсів? Ми попросили експертів поділитися своїми враженнями та висловити практичні поради. Їх ми вмістимо на сайті www.studyMARKETING.in.ua , а поки що подаємо думки двох з них, які допоможуть зрозуміти, в чому сила команд, які здобули перемогу в конкурсі:
Татьяна Лукинюк, менеджер по маркетингу компании Oriflame Cosmetics:
«Конкурс помог студентам выйти за рамки учебников и академического образования. Конкурс показал достаточно высокую теоретическую подготовку студентов. С другой стороны, он поразил уровнем креативных идей, а также идей для бизнеса, которые являются жизнеспособными и практичными. Тем не менее, было очевидно, что практически во всех планах не учитывался опорный элемент маркетинга – потребитель, особенности целевой аудитории, нюансы поведения при покупке – все это принималось во внимание очень немногими. А это показывает необходимость при обучении в ВУЗе работать над пониманием потребителя, в дополнение к сильному фокусу на продуктах компании, ее возможностях и конкурентах.»
Дмитрий Роденко, директор компании Международная Маркетинговая Группа Украина
«Студенческие работы - это зеркало преподавания и практики маркетинга в Украине. В большей части работ хорошо показаны вопросы, связанные с организационной структурой предприятия, финансами, теорией маркетинга, иногда поблескивают навыки маркетингового анализа, но в области определения целей, методов их достижения, оценки их достижимости чаще всего наблюдается определенный провал. Поэтому вполне закономерно, что победителями стали те, кто поставил четкие достижимые цели и показал понятные и реальные способы их достижения.  Надеюсь, что в будущем участники новых конкурсов (да и практикующие маркетологи в том числе!) будут готовить и выполнять профессиональные маркетинговые планы, а не просто поддерживать неподкрепленные ресурсами амбиции собственников и директоров модными экономическими понятиями и концепциями.
МОИ СОВЕТЫ для студентов:
-- ставить четкие достижимые цели, 
 -- обосновывать достижимость целей с помощью ресурсов компании; 
 -- больше аппелировать к результатам исследований при подготовке целей; 
 -- помнить, что цели должны быть измеримыми (неизмеримая цель - это направление движения)
 -- прогнозировать эффективность отдачи от вложений в маркетинг по модели marketingROI (на основании опыта отрасли, других компаний и т.д.);
 -- сосредоточиться на уникальных (!) конкурентных преимуществах продукта;
 -- обосновать, почему конкуренты не сделали этого до сих пор и почему вы это сделаете лучше их;
 -- интерактивность презентаций (вспомните КВН, вовлечение судей в процесс презентации - на руку командам);

Убрать:
-- непроверенные данные (везде должны быть ссылки на источники информации);
-- орфографические ошибки (!!!);
-- неправильные термины и конструкции на украинском языке. Не чувствуете себя уверенно в украинском - пишите на русском! Поважайте рідну мову!
Увеличить:
-- доказательность (см. выше);
-- количество иллюстративного материала (графики, рекламные материалы, видео);
Уменьшить:
-- экскурсы в историю предприятий;
-- описание технологий (выносите их в приложения)
Таким образом, можно выделить следующие качества победителя:
- наличие четких целей;
- наличие ресурсов для их достижения;
- понимание способов достижения цели и критериев оценки достижения;
- оценка эффективности использования ресурсов»
